附件2：

第二届中国天津滨海国际创意设计展交会
总体方案
1、 展交会时间和地点

时间：2011年12月2—4日

地点：天津滨海国际会展中心
2、 展交会组织架构
· 支持单位：中华人民共和国文化部

· 主办单位：中国工业设计协会

天津市滨海新区人民政府

天津市文化广播影视局

· 承办单位：文化部中外文化交流中心
中共天津市滨海新区委员会宣传部   

天津市滨海新区文化广播电视局

天津市滨海新区发展和改革委员会

天津市滨海新区经济和信息化委员会

天津市滨海新区商务委员会

天津市滨海新区财政局

天津市滨海新区规划和国土资源局

· 协办单位：德国设计师协会    

日本平面设计师协会  

台湾中华经贸文化创新发展协会  

香港设计中心     
澳门创意产业协会
· 执行单位：天津市滨海新区文化创意产业协会（BCIA）   

· 合作单位：智造（中国）有限公司  
天津零碳创意发展有限公司 
· 学术指导：清华大学国家文化产业研究中心  
南开大学滨海开发研究院

· 媒体合作：中央驻津各大媒体
天津及滨海新区各大媒体、有关专业媒体等

· 网络媒体：腾讯、新浪微博

· 官方网站：www.bhcde.com
3、 展交会特质
（一）展交会追求

· 专业特色：追求展交会专业识别、独立视觉等展交会特质，形成专业特色。
· 社会影响：追求社会普遍关注，提高参展单位及其参展成果的影响力；为社会大众提供具有鉴赏内容、体验内容并实现有效互动的特色展交会；为滨海新区聚集文化创意产业与文化事业平衡发展的理论资源、人才资源、项目资源、产经资源等。

· 品牌力量：在第一届展交会基础上，确立展交会基本定位与可持续发展基础，建构展交会品牌系统、展商资源系统、观众互动系统和专业支持系统，实现展交会品牌化、专业化、体系化。

（二）展交会目的

· 唱响 “设计滨海，引领未来”的文化创意产业发展理念，演绎滨海新区巨大的文化创意产业市场，增加滨海新区在文化创意领域的话语权、行销权、发展力。
· 萃取大产业的创意设计资源，实现软实力与大产业发展对接，构建“研发—创新—设计—制造—创意行销”一体化产业链，展示滨海新区软硬双驱动发展实力。

· 打造文化创意产业资源聚集平台、投融资平台、交易平台和传播平台，优化滨海新区文化创意产业发展环境。

· 强化“体验式、互动性”展交会特色，实现“引领、专业、和谐、繁荣”等展交会愿景。

· 增加新区文化发展氛围，务实推动滨海新区从制造向智造转变，提升经济大发展水平。

（三）展交会主题和定位
主题：设计滨海，引领未来
定位：“第二届中国天津滨海国际创意设计展交会”将以推动文化事业与文化 、产业平衡发展、协调发展、可持续发展为基调，以“创智滨海，引领未来”为主题，以滨海新区大发展为引擎，以萃取和聚集国际国内创意设计资源为路径，以展览展示创意设计为重点，以体验行销为切入，打造具有“引领、专业、和谐、繁荣” 等特质的国际性创意设计展交会平台。

四、 展交会展览内容
本次展交会主要从创新需要出发，结合国家文化创意产业发展重点，以满足参展商参展诉求为原则，对展览内容与鼓励方向进行了设计。
（一）展出重点

· 平台建设：紧扣国家创新与城市创新的需要，展示文化创意产业聚集平台和载体形象，交流经验，促进文化创意产业发展环境建设；

· 工业设计：紧扣中国从制造向智造转变的需要，展示工业设计最新成果，服务大产业；

· 建规设计：紧扣中国城市化发展需要，用设计思想践行科学发展观；

· 艺术设计：紧扣国民文化素养需要，繁荣社会艺术鉴赏生活；

· 时尚设计：紧扣共同富裕时代对时尚生活的追求，正确引导时尚品味；

· 影视动漫：紧扣社会文化娱乐型需要，展示专业领域发展优势；

· 数字新媒：紧扣科技与创意相结合的文化发展思想，展示数字媒体、数据中心新魅力、新作用；

· 视觉平面：紧扣文化创意产业的设计基础，展示设计之美和设计的力量；

· 文化金融：紧扣文化创意产业与金融的大融合，展示金融文化产品及其设计思想和理念，促进银企合作，倡导创意领先的金融服务。

（二）来源比重：

· 来自国际的占20%：体现展交会的国际性；
· 国内占40%：体现展交会的聚集性；

· 滨海新区占40%：展示新区文化产业的力量。
五、 展交会观众组织
展交会的成功来自于展交会对观众的吸引以及组委会对观众的有效组织。基于本次展交会对参展内容有一定约定，而且希望在专业性、体验性、互动性和观赏性等方面建构展交会价值，而观众的有效组织成为展交会的重要工作之一。
· 本次展交会将围绕专业观众、关联观众和知识型观众进行组织。四大途径吸聚观众。一是通过展交会形象传播与体验馆价值释放，激发观众观展热情；二是明星效应吸附观众；三是公众场所传播展交会信息，预约登记圈存观众；四是发挥各种协会等组织作用邀约观众。
· 本次展交会计划发放有功能价值的免费门票40余万张，希望能按照4:1的比例吸引观展观众。
· 本次展交会预计组织专业观众1万人次、关联观众（主要指机构负责人、媒体记者、政府官员等）1万人次，知识型观众3万人次（以年轻知识群体为主）。

· 大量观众组织对参展机构形成巨大的传播价值，能有效互动，是展商最希望的结果。如果如愿，这对展交会持续发展有建设性的作用。因此本次展交会的执行机构将把观众组织放在重要位置，不可动摇。

· 展交会组委会在10月底开始预约登记并派发门票，包括贵宾票、全程票和体验票三种。
六、展交会活动策划与组织
 “中国（滨海）国际创意设计领袖论坛”、“中国工业设计十佳滨海行”、《深圳十大观念》座谈会及精卫奖颁奖礼等5个活动。其中论坛活动主要为前来参加展交会的机构提供一个高端交流互动平台，以此丰富展交会的张力，提升展交会效能，实现展交会资源的最大化利用。

论坛活动本着“高端、专业、品质、符合国家文化创意产业方向”原则，是对展交会的补充与立体表现，并以此为展交会聚思想、聚人才、聚资源，促进滨海新区文化创意产业发展。
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